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Hari 1 - 28 Okt 2021



Strategi dan Taktik Influencing 
dalam Kampanye Perubahan

28 - 29 Oktober 2021



Klik 3 button 
dan ganti nama 

menjadi 
Nama_Organisasi

Dapat bertanya 
melalui chat

Raise Hand 
untuk request 

berbicara

Jika tidak 
terkendala jaringan, 

silakan nyalakan 
kameramu

MARI BERINTERAKSI



Share pembelajaran hari 
ini di sosial mediamu!

Mention : @coevolve.id, @campaign_id dan @a.f.aziz

Konten terbaik akan mendapatkan  
     Rp100.000 :)



Sebelum sesi siang ini dimulai, siapkan… 



Tak Kenal Maka Tak Sayang

Ahmad Fathul Aziz (Aziz)
campaign.com/u/ahmad_aziz
@a.f.aziz



Tak Kenal Maka Tak Sayang

Ask me anything!
Tanyakan apapun di chat dan akan saya jawab :D 





Kami adalah

Platform Aksi Sosial
di mana penyelenggara kampanye 

dapat mengajak pendukung 
mereka untuk ambil aksi dan 

membuka donasi dari sponsor



http://www.youtube.com/watch?v=-j6Pa0acPRw


329K+
Aksi telah dilakukan di

aplikasi kami

332+
Organizer telah 
berkolaborasi

1.36+
Miliar rupiah         

disponsori

Per 30 September 2021

Dampak Kami



“Mission-driven and 
user-friendly, our App for 
Good makes it easy to have 
an impact – and is a reminder 
of our collective power and 
connectedness.”

Google Play Store Best App For Good of 2020
Google Play Indonesia | 1 December 2020 



"Kita sendiri bisa berbuat sedikit, bersama-sama 
kita bisa melakukan begitu banyak."

Helen Keller

Mari berkolaborasi!



Klik ‘View Options’ pada bagian tengah 
atas layar. Lalu klik ‘Annotate’.

Nanti akan muncul beberapa pilihan fitur 
annotate untuk kamu pakai.



Klik icon pensil sebelah kiri bawah 
(diatas fitur unmute microphone).

Pada bagian bawah  akan muncul
beberapa pilihan fitur annotate

untuk kamu pakai 



Dari mana kalian?



Fokus isu



Sebutkan:
1. Nama
2. Komunitas/Organisasi
3. Harapan yang didapatkan di 

kelas hari ini

Tak Kenal, 
Maka Tak Sayang



1. Menguatnya pemahaman peserta tentang kampanye 
untuk mendapatkan pengaruh.

2. Menguatnya pemahaman peserta tentang tahapan, tools, 
strategi dan taktik kampanye.

3. Partisipasi aktif dari peserta untuk saling-bagi-strategi, 
praktik dan solusi dalam mengelola kampanye 
perubahan.

Tujuan Workshop



Jadwal Workshop
Hari 1 - 28 Oktober 2021
● Apa itu kampanye dan mengapa ini 

penting?
○ Pengertian, Pentingnya, Tujuan 

dan Platform Kampanye
○ Identifikasi contoh kampanye

● Tahapan dan strategi kampanye #1
○ Identifikasi target audiens
○ Pemantapan pemahaman
○ Q&A

Hari 2 - 29 Oktober 2021
● Tahapan dan strategi kampanye #2

○ Mekanisme atau channel 
kampanye (tools)

○ Penjelasan tools kampanye 
digital

○ Tips & taktik melakukan 
kampanye 

○ Monitoring dan Evaluasi
● Kerja Bersama (Praktik)
● Wrap up & rencana tindak lanjut



Mari kita pemanasan
dengan

Buka kamera & mic kalian, Ikuti instruksi saya :) 

Tepuk Kasih Sayang



Strategi dan Taktik Influencing 
dalam Kampanye Perubahan

28 - 29 Oktober 2021



Share pembelajaran hari 
ini di sosial mediamu!

Mention : @coevolve.id, @campaign_id dan @a.f.aziz

Konten terbaik akan mendapatkan  
     Rp100.000 :)



Bagian 1

Kampanye



Apa itu 
Kampanye?



Kampanye?
KBBI : kampanye/kam·pa·nye/ n 1 gerakan (tindakan) serentak (untuk 

melawan, mengadakan aksi, dan sebagainya)

Sebuah aksi yang terorganisir untuk mencapai 
tujuan tertentu. 



Tujuan Kampanye
● Menyelesaikan permasalahan sosial 
● Memberikan edukasi
● Penggalangan dana 
● Memperkenalkan organisasi agar lebih dikenal 
● Mencari relawan / staff



Mengapa ini 
penting?



Dari Covid-19 hingga 
perubahan iklim, 
tantangan terbesar 
bagi umat manusia 
saat ini membutuhkan 
aksi kolektif.

Masalah



http://www.youtube.com/watch?v=P-RHswHbnow
http://www.youtube.com/watch?v=4Vl4I0weXPU
http://www.youtube.com/watch?v=EloAjghnWwQ
http://www.youtube.com/watch?v=HIKX8qf9GPw








Kampanye 
Offline & Online



Online vs Offline Marketing



Sebutkan Contoh
Kampanye Offline & Online



Sebutkan Contoh
Kampanye Offline



OFFLINE

1. Audiensi 
2. Konferensi pers
3. Mengadakan Acara 

dengan 
mengumpulkan 
massa, misalnya 
demo



Sebutkan Contoh
Kampanye Online



ONLINE

1. Memberikan 
penyadartahuan / 
edukasi lewat sosial 
media 

2. Membuat petisi 
3. Penggalangan dana
4. Pemberitaan media



ONLINE

1. Memberikan 
penyadartahuan / 
edukasi lewat sosial 
media 

2. Membuat petisi 
3. Penggalangan dana
4. Pemberitaan media

OFFLINE

1. Audiensi 
2. Konferensi pers 

langsung
3. Mengadakan Acara 

dengan 
mengumpulkan 
massa, misalnya 
demo



Platform 
Kampanye 
Online



Pada Juli 2021, 4,48 miliar 
pengguna media sosial di seluruh 
dunia, setara dengan hampir 57 % 

dari total populasi global.

OVERVIEW MEDIA SOSIAL SECARA GLOBAL

Digital 2021: The Latest Insights Into The State of Digital - We Are Social







170 juta (dari total 274,9 juta penduduk di 
Indonesia) di antaranya telah 

menggunakan media sosial. Angka 
penetrasi mencapai sekitar 61,8 %.

OVERVIEW MEDIA SOSIAL DI INDONESIA

Digital 2021: The Latest Insights Into The State of Digital - We Are Social





18-24 tahun (36%)

25-34 tahun (31%)
18-24 tahun (30%)

25-34 tahun (34%) 
18-24 tahun (30%)

Didominasi oleh 
usia 14-24 tahun

25-34 tahun (34%)
18-24 tahun (30%)

Audiens Indonesia 

1-2 max post sehari

1 post sehari

3–6 tweets sehari

1-3 videos sehari

1-2 videos dalam 
seminggu/sebulan

Algorithm



Indonesia Punya!



Petisi Online



Kerelawanan



Penggalangan Dana





Ulasan 
Mengambil aksi untuk menyelesaikan 
tantangan sosial dan membuka donasi

Halaman beranda untuk 
melacak aksi yang harus 

dilakukan 

Menelusuri isu sosial 
yang berbeda

Daftar aksi yang jelas 
untuk dilakukan dalam 
setiap tantangan sosial

Mengambil aksi dengan 
filters, efek, dan sticker

Halaman terima kasih 
dengan ruang untuk 

sponsor



dan 200+ lebih lainnya...

Beberapa Mitra Organisasi kami



Beberapa Sponsor kami

dan masih banyak lainnya.. 



Refleksi
Platform digital apa 

yang cocok untuk 
komunitasmu?



Menurut kalian, 
apa yang membuat 
kampanye ini 
menarik?



Akan dibagi 4 breakout rooms dan 
diskusikan:
1. Mengapa 2 kampanye ini 

menarik
2. Komponen yang membuat 

kampanye ini ‘powerful’



http://www.youtube.com/watch?v=ynw1o1k0-eU


http://www.youtube.com/watch?v=Sc6DzfOqS6k


Akan dibagi 4 breakout rooms dan 
diskusikan:
1. Mengapa 2 kampanye ini 

menarik
2. Komponen yang membuat 

kampanye ini ‘powerful’



Welcome back :)



Presentasikan
Menurut kalian, 
apa yang membuat 2 kampanye 
tersebut menarik?



Menarik & Powerful karena:
1.



Contoh praktik 
kampanye di tengah 
pandemi



http://www.youtube.com/watch?v=LxxEFA2H4lk






http://www.youtube.com/watch?v=APMvErhluPc


http://www.youtube.com/watch?v=629I9T3WF3k


Olahraga mata 
dulu kuy!



Klik ‘View Options’ pada bagian tengah 
atas layar. Lalu klik ‘Annotate’.

Nanti akan muncul beberapa pilihan fitur 
annotate untuk kamu pakai.



Klik icon pensil sebelah kiri bawah 
(diatas fitur unmute microphone).

Pada bagian bawah  akan muncul
beberapa pilihan fitur annotate

untuk kamu pakai 





Bagian 2

Tahapan & strategi (#1)



Mari 
Kita 
Mulai!



Implementasi

Siklus Proyek

Sumber: Primahendra, Riza. “Manajemen Proyek Bagi Organisasi Sosial dalam buku Pengelolaan Organisasi Masyarakat 
Sipil”.

Penilaian 
Kelayakan 

Proyek

Desain 
Proyek

Rencana 
Kerja

Monitoring 
& Evaluasi





Klik ‘View Options’ pada bagian tengah 
atas layar. Lalu klik ‘Annotate’.

Nanti akan muncul beberapa pilihan fitur 
annotate untuk kamu pakai.



Klik icon pensil sebelah kiri bawah 
(diatas fitur unmute microphone).

Pada bagian bawah  akan muncul
beberapa pilihan fitur annotate

untuk kamu pakai 



Mari Kita Mulai!
Tentukan tujuan 

kampanye

Pahami target 
audiens

Pilih Platform

Tentukan pesan 
utama

Gunakan 
hashtag 
tertentu

Konten yang 
engaging

Call to Action Berikan Insentif 
diawal

Evaluasi



Mari Kita Mulai!

Lakukan Riset



Memulai Kampanye
1. Tentukan tujuan kampanye yang ingin dicapai
2. Pahami target audiens
3. Pilih platform yang sesuai tujuan
4. Tentukan pesan utama 
5. Menulis konten ajakan yang “engaging” + Call to 

Action



Lembar Kerja bisa diunduh di
bit.ly/mulaikampanye



1. Tentukan tujuan Kampanye yang ingin dicapai



1. Tentukan tujuan Kampanye yang ingin dicapai



1. Tentukan tujuan Kampanye yang ingin dicapai

http://www.youtube.com/watch?v=yA53yhiOe04


1. Tentukan tujuan Kampanye yang ingin dicapai



2. Pahami Target Audiens



1. Buat persona audiens
2. Cari tahu dimana persona audiens tersebut 

(disesuaikan dengan tujuan, key message, & 
platform kampanye-mu ya!)

3. Riset dari jurnal2 penelitian, hasil survei yang 
pernah dilakukan sebelumnya dan lewat 
artikel2 online

4. Eksperimen dengan berbagai macam konten
5. Evaluasi

Pahami Target Audiens



2. Pahami Target Audiens



3. Pilih platform yang sesuai tujuan



3. Pilih platform yang sesuai tujuan



Tentukan Key Messages & 
Gunakan Hashtag tertentu

4.



Tentukan Key Messages & 
Gunakan Hashtag tertentu

4.



5. Menulis konten yang “engaging”



5. Menulis konten yang “engaging”



Mana platform di bawah ini 
yang kalian gunakan?



Tujuan manajemen konten
Memudahkan untuk memetakan kebutuhan 
konten kampanye sesuai dengan platform 
yang dipilih



Awaken 

Memperkenalkan kampanye baru 



Activate

Mengajak audiens ambil aksi



Amplify

Menyebarkan dampak untuk kredibilitas



Editorial Plan (Kalender konten)



Editorial Plan
September

PLATFORM Sunday Monday Tuesday Wednesday Thursday Friday Saturday

1 2 3 4 5 6 7

Instagram

Campaign App

MEDIUM

Twitter

Tiktok

Website



Alat untuk riset dan inspirasi



Master Plan
Bulan 1 Bulan 2-3 Bulan 4

Fase 1
Awaken / Perkenalan

Fase 2
Active / mendalami isu

Fase 3
Amplify / recap

Tujuan konten Memperkenalkan kampanye baru 
“Aksi untuk Perbaiki Krisis Pasokan 
Makanan di Indonesia”

Mendalami isu kampanye dan 
memperkenalkan penerima manfaat

Memperlihatkan dampak dari 
kampanye untuk menjaga 
kredibilitas kampanye & organisasi

Format konten Tulisan pendek, 1x / minggu untuk 
menjelaskan isu dan apa solusi 
yang dikejar oleh kampanye ini

Tulisan pendek, Q&A,
testimoni dari penerima manfaat, gaya 
diary ditulis dari perspektif anggota 
berbeda

Testimoni dari penerima manfaat, 
visual menarik untuk 
menggambarkan data, tulisan 
pendek apresiasi

Target konten Mengedukasi tentang isu tersebut 
dan mengonversi paling tidak 50 
orang untuk memulai Challenge

Mengedukasi, meyakinkan dan 
mengonversi 200 orang untuk memulai 
Challenge terkait

Mengonversi semua yang sudah 
memulai Challenge untuk 
menyelesaikannya

Narsum / data yang 
perlu terlibat dalam 
pembuatan konten 

Data yang menggambarkan isu 
tersebut

3 penerima manfaat, 3 anggota 
organisasi, ahli di bidang terkait untuk 
konten Q&A

Data tentang saluran bantuan ke 
penerima manfaat, foto-foto dari 
aktivitas saluran bantuan tersebut, 
dll



Memulai Kampanye
1. Tentukan tujuan kampanye yang ingin dicapai
2. Pahami target audiens
3. Pilih platform yang sesuai tujuan
4. Tentukan pesan utama 
5. Menulis konten ajakan yang “engaging” + Call to 

Action



Share pembelajaran hari 
ini di sosial mediamu!

Mention : @coevolve.id, @campaign_id dan @a.f.aziz

Konten terbaik akan mendapatkan  
     Rp100.000 :)



Lembar Kerja bisa diunduh di
bit.ly/mulaikampanye

Persiapan Diskusi Besok!



Terima Kasih
Diskusi lebih lanjut, join group WhatsApp

bit.ly/groupkelaskampanye



Mari kita apresiasi
dengan

Buka kamera & mic kalian, Ikuti instruksi saya :) 

Tepuk Kasih Sayang


