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MARI BERINTERAKSI

Klik 3 button Raise Hand Jika tidak
dan ganti nama Dapat bertanya terkendala jaringan,
e . untuk request .
menjadi melalui chat silakan nyalakan

. berbicara
Nama_Organisasi kameramu




Share pembelajaran hari

Inl di sosial mediamu!

Mention : @coevolve.id, @campaign_id dan @a.f.aziz

Konten terbaik akan mendapatkan

Rp100.000 :)



Sebelum sesi siang ini dimulai, siapkan...

Gadget Jaringan Buku catatan Daftar Cemilan dan
(Laptop/Hp) yang baik dan pulpen pertanyaan minuman




Tak Kenal Maka Tak Sayang

Ahmad Fathul Aziz (Aziz)

campaign.com/u/ahmad_aziz

@a.f.aziz
@
v campaign W@gﬂg
‘ Tﬁﬁme”
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Tak Kenal Maka Tak Sayang

Ask me anything!

Tanyakan apapun di chat dan akan saya jawab :D

0
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vcampaign

Young Changemakers
Social Emerpnse Acudemy




Kami adalah

Platform Akbeci Sosial

di mana penyelenggara kampanye
dapat mengajak pendukung
mereka untuk ambil aksi dan

membuka donasi dari sponsor

Y campaign






http://www.youtube.com/watch?v=-j6Pa0acPRw

Y campaign Dampaé Kami

329K+ 332+ 1.36+

‘V
Aksi telah dilakukan di Organizer telah Miliar rupiah ig
aplikasi kami berkolaborasi disponsori

Per 30 September 2021
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¥ campaign

"Mission-driven and
user-friendly, our App for
Good makes it easy to have
an impact - and is a reminder
of our collective power and
connectedness.

Google Play Store Best App For Good of 2020
Google Play Indonesia | 1 December 2020

B Google Play



Mari berkolaborasi!

Kita cendiri bica berbuat sedikit bersama-cama
kita bica melakukan begifu banyak.”

Helen Keller



Klik ‘View Options’ pada bagian tengah Nanti akan muncul beberapa pilihan fitur
atas layar. Lalu klik ‘Annotate’. annotate untuk kamu pakai.



Pada bagian bawah akan muncul
beberapa pilihan fitur annotate
untuk kamu pakai

Klik icon pensil sebelah kiri bawah
(diatas fitur unmute microphone).



Dari mana kalian?
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Fokus isu
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d a \ Lingkungan tr,( Kesehatan

(‘) Kesetaraan ‘j Pendidikan




Tak Kenal,
Maka Tak Sayang

Sebutkan:

1. Nama

2. Komunitas/Organisasi

3. Harapan yang didapatkan di
kelas hari ini



Tujuan Workshop

1. Menguatnya pemahaman peserta tentang kampanye
untuk mendapatkan pengaruh.

2. Menguatnya pemahaman peserta tentang tahapan, tools,
strategi dan taktik kampanye.

3. Partisipasi aktif dari peserta untuk saling-bagi-strategi,
praktik dan solusi dalam mengelola kampanye
perubahan.



Jadwal Workshop

Hari 1 - 28 Oktober 2021
e Apa itu kampanye dan mengapa ini
penting?
o Pengertian, Pentingnya, Tujuan
dan Platform Kampanye

Hari 2 - 29 Oktober 2021
e Tahapan dan strategi kampanye #2
o Mekanisme atau channel
kampanye (tools)
o Penjelasan tools kampanye

o Identifikasi contoh kampanye digital
e Tahapan dan strategi kampanye #1 o Tips & taktik melakukan
kampanye

o ldentifikasi target audiens
o Pemantapan pemahaman
o Q&A

o Monitoring dan Evaluasi
e Kerja Bersama (Praktik)
e \Wrap up & rencana tindak lanjut



Mari kita pemanasan

dengon
Tepuk Kasih Sayang.

[ Buka kamera & mic kalian, lkuti instruksi saya :)}
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28 - 29 Oktober 2021



Share pembelajaran hari

Inl di sosial mediamu!

Mention : @coevolve.id, @campaign_id dan @a.f.aziz

Konten terbaik akan mendapatkan

Rp100.000 :)



Kampanye



Apa itu
Kampanye?




Kampanye?

KBBI : kampanye/kam-pa-nye/ n 1 gerakan (tindakan) serentak (untuk
melawan, mengadakan aksi, dan sebagainya)

Sebuah aksi yang terorganisir untuk mencapal
tujuan tertentu.




Tujuan Kampanye

Menyelesaikan permasalahan sosial
Memberikan edukasi

Penggalangan dana

Memperkenalkan organisasi agar lebih dikenal
Mencari relawan / staff



Mengapa Ini
penting?




Masalah

Darl Covid-19 hingga
nerubahan iklim,
tantangan terbesar
nDagl umat manusia
saat inl membutuhkan
aksi kolektif.




P WOMIN'S
JAKARTA

3 A MARET 2017
" H#PEREMPUANBERSATU



http://www.youtube.com/watch?v=P-RHswHbnow
http://www.youtube.com/watch?v=4Vl4I0weXPU
http://www.youtube.com/watch?v=EloAjghnWwQ
http://www.youtube.com/watch?v=HIKX8qf9GPw

TheJakartaPost

Indonesia among most improved in terms of prosperity with
world’s highest levels of volunteering: Report

20.741 volunteers for Asian Games 2018




JAKARTAGLOBE

Indonesia Named World's Most Generous Nation

NOVEMBER 02, 2018
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In 2013 'Shave for Hope' got funded IDR 1,1 billions
with 3.281 participants.




Thousands join women’s march in
TheJakartaPost Jakarta for justice, gender equality

The Jakarta Post, 27 April 2019

Women's March Jakarta recorded that in 2017,
when it was first held, only 800 people took part.
The number increased to 2,000 participants last
year and 4,000 today.




) Kampanye
4 Offline & Online




Online vs Offline Marketing

social media networking

webinar . speaking
phone/video meetings

blogs/online publications

print publications

. direct mail
cold calls
od 10 H y

. print advertising B Face-to-face

groups/online conferences associations/trade shows B Online

email

search

online advertising



Sebutkan Contoh
Kampanye Offline & Online




Sebutkan Contoh
Kampanye Offline




OFFLINE

1. Audiensi

Konferensi pers

3. Mengadakan Acara
dengan
mengumpulkan
massa, misalnya
demo

N



Sebutkan Contoh
Kampanye Online




ONLINE

1. Memberikan
penyadartahuan /
edukasi lewat sosial
media

2. Membuat petisi

Penggalangan dana

Pemberitaan media

B W



OFFLINE ONLINE

1. Audiensi 1. Memberikan

2. Konferensi pers penyadartahuan /
langsung edukasi lewat sosial

3. Mengadakan Acara media
dengan 2. Membuat petisi
mengumpulkan 3. Penggalangan dana
massa, misalnya 4. Pemberitaan media
demo



b Platform
)
4 Kampanye
> Online




OVERVIEW MEDIA SOSIAL SECARA GLOBAL

Pada Juli 2021, 4,48 miliar
pengguna media sosial di seluruh
dunia, setara dengan hampir 57 %

dari total populasi global.

Digital 2021: The Latest Insights Into The State of Digital - We Are Social




SOCIAL MEDIA USE AROUND THE WORLD

USE OF SOCIAL NETWORKS AND MESSENGER SERVICES, WITH DETAIL FOR MOBILE SOCIAL MEDIA USE
A\ SOCIAL MEDIA USER NUMBERS MAY NOT REPRESENT UNIQUE INDIVIDUALS

TOTAL NUMBER OF SOCIAL MEDIA USERS AS ANNUAL CHANGE IN PERCENTAGE OF SOCIAL AVERAGE AMOUNT
ACTIVE SOCIAL A PERCENTAGE OF THE THE NUMBER OF GLOBAL ~ MEDIA USERS ACCESSING OF TIME PER DAY SPENT
MEDIA USERS* GLOBAL POPULATION SOCIAL MEDIA USERS VIA MOBILE PHONES USING SOCIAL MEDIA

4.48 56.8% +13.1% 99.0% 2H 24M

BILLION +520 MILLION
SOURCES: KEP us[ UL 2021), BASED ON DATA FROM: COMPANY EARNINGS ANNOUNCEMENTS; PLATFORMS' SELF-SERVICE ADVERTISING TOOLS; CNNIC; MEDIASCOPE. TIME SPENT DATA we .
FROM GWI (Q1 2021) SEE GWI.COM FOR MORE DETAILS. *ADVISORY: L MEDIA U AY NOT REPRESENT UNIQUE INDIVIDUALS, AND MAY EXCEED INTERNET USER NUMBERS IN are, Hootsu.te’
OME COUNTRIES & COMPARABILITY ADVISORY: BASE CHANGES AND HISTORICAL REVISIONS. DATA MAY NOT CORRELATE WITH FIGURES PUBLISHED IN PREVIOUS REPORTS social



THE WORLD’S MOST-USED SOCIAL PLATFORMS

THE LATEST GLOBAL ACTIVE USER FIGURES (IN MILLIONS) FOR A SELECTION OF THE WORLD’S TOP SOCIAL MEDIA PLATFORMS®

FACEBOOK

2853
YOUTUBE*

2,91
WHATSAPP' *

2,000

INSTAGRAM®

FB MESSENGER'*
WECHAT'
TIKTOK

QQ

DOUYIN'**
TELEGRAM

SINA WEIBO'

SNAPCHAT
DATA UPDATED TO:

18 JULY 2021

KUAISHOU'
PINTEREST'
REDDIT' *

L 2021}, BASED ON DATA PUBLISHED IN: (1) COMPANY STATEMENTS AND EARNINGS ANNOUNCEMENTS; {2} LATFORMS'

| PLATFORMS' SELF-SERVICE AD TOOLS we .
IQUE INDIVIDUALS, PLATFORMS IDENTIFE PUBLISHED UPDATED USER NUMBERS IN THE PAST 12 MONTHS, SO AGURES WILL BE LESS mid HOOtSUlte'

ED DAILY ACTIVE USER FIGURE, S5O MONTHLY ACTIVE USER AIGURE IS LKELY HIGHER




OVERVIEW MEDIA SOSIAL DI INDONESIA

170 juta (dari total 274,9 juta penduduk di
Indonesia) di antaranya telah
menggunakan media sosial. Angka
penetrasi mencapai sekitar 61,8 %.

Digital 2021: The Latest Insights Into The State of Digital - We Are Social



TOP SOCIAL MEDIA MOBILE APPS, RANKED BY CLUMULATIVE TIME SPENT®

# SOCIAL MEDIA APP AVE.TIME PER USER

01  WHATSAP® 30.8 HOURS / MONTH
02 FACEBOOK 170 HOURS / MONTH
03 INSTAGRAM 170 HOURS / MONTH
04 TIKTOK 12.8 HOURS / MONTH
05 TWITTER 8.1 HOURS / MONTH
o et ot o e, e e

TOP SOCIAL MEDIA AND STREAMING VIDEO APPS

TOP SOCIAL MEDIA AND VIDEQ STREAMING APPS ON ANDROID PHONES, BASED ON TOTAL CUMULATIVE TIME SPENT IN 2020 -

INDONT B A

TOP VIDED STREAMING MOBILE APPS, RANKED BY CUMLULATIVE TIME SPENT®

# VIDEO STREAMING APP AVE. TIME PER USER

o1

YOUTUBE

YOUTUBE GO

MX PLAYER

NETFLX

viu

: L m
N A

259 HOURS / MONTH
15.5 HOURS / MONTH
9.7 HOURS / MONTH
9.3 HOURS / MONTH

6.7 HOURS / MONTH

are. . Hootsuite
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Indonesia Punyal!

vcampaign K - Artemis change.org

@Kitabisaon QP WeCare.id <Y BenihBaik.com



change.org



Kerelawanan

Indo

Artemis

reiawan

.0rg




Penggalangan Dana

OKitabisacom QP WeCare.id

<Y BenihBaik.com
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Y campaign
Ulasan

9:41 - -
wcampaign R wcampaign <@
Hai, Maudy!

Cari Lebih Banyak Challenge
’ s — oa )
7Days 105/n9 13/17 $145 L. IJ ’ v
| Kesehatan
\ /
Challenge saya
»»»»»»»» i Pulihkan Indonesia
e dengan #SerubiRumah...
g wwwwwwwwwww
B 701 Pendukung @ Taw x
P mpmmm  Pulihkan Indonesia
¥ e
[ o Cg
A Loreduung @ TA
o

Let's make Lupus Visible

ris with AMSA-UNS
= =

© @

Menelusuri isu sosial
yang berbeda

Halaman beranda untuk
melacak aksi yang harus
dilakukan

Q .
Pulihkan 4 5
Indonesia r

Puinean il
Indonesia
w #SerubiRumahBarengCIMSA

© Kesehatan

Pulihkan

Indonesia dengan
#SeruDiRumah Bareng
CIMSA Indonesia

9 Cimsaindonesia ‘iQD‘ 368

<

3f7 10

Daftar aksi yang jelas
untuk dilakukan dalam
setiap tantangan sosial

9:41 il -
< Ambil Aksi
Cara ikutan d toh ak v

Keterangan

Sore-sore produktif di kegiatan To Be  Changemaker
Event with Campaign.com, Seru dan menyenangkan

Mengambil aksi dengan
filters, efek, dan sticker

Mengambil aksi untuk menyelesaikan
tantangan sosial dan membuka donasi

9:41 il T -

- ; ?’ I[. )
= E
- \

i
.

Melalui aksimu, kamu telah berkontribusi untuk

GuEmmmD  pulinkan Indonesia
e 200  cmuindonesiaxvois
- @
A 701 Pendukung @ 3/ B sisa "

Ikuti Challenge lainnya

Pulinkan indonesia
dengan #serubirumah...
ehoractersmattersia

Halaman terima kasih
dengan ruang untuk
sponsor
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vcampaign Beberapa Sponsor kami

United Science. &
Way : Applied to Life.”
Wikia tra\/ello com

Community Chest of Korea "/ J010 5 oL

[
@&m@ﬁm awxmams MN T gorFc 0N

mare | n Travel Services

& EBMEBE Artemis Karta GGFW, feg‘tgm;tter

PT PELAYARAN NELLY DWI PUTRI Thk C———

dan masih banyak lainnya..



Refleksi
Platform digital apa
yang cocok untuk
komunitasmu?




Menurut kalian,
apa yang membuat
kampanye Ini
menarik?




Akan dibagi 4 breakout rooms dan

diskusikan:

1. Mengapa 2 kampanye ini
menarik

2. Komponen yang membuat
kampanye ini ‘powerful’





http://www.youtube.com/watch?v=ynw1o1k0-eU

dari Musisi Indonesia


http://www.youtube.com/watch?v=Sc6DzfOqS6k

Akan dibagi 4 breakout rooms dan

diskusikan:

1. Mengapa 2 kampanye ini
menarik

2. Komponen yang membuat
kampanye ini ‘powerful’



Welcome back :)




Presentasikan

Menurut kalian,
apa yang membuat 2 kampanye

tersebut menarik?




Menarik & Powerful karena:
1.




Contoh praktik
kampanye di tengah
pandemi



PEDULI PANGAN DESAKOTA

y IALA TAFAN LALA STOUDARITRS

Aksi untuk Perbaiki Krisis
Pasokan qukanan Indonesia

8 o



http://www.youtube.com/watch?v=LxxEFA2H4lk

[4 ’mn‘; Public Education Campaign on E ‘ / L Public Education Campaign on
o - oy / 2 ®
Food Security #V 7" ~—, Food Security
organized by Campaign.com 2 ’/ " ") organized by Campaign.com
—
o

TEMPOCO

Meet the Organizations Spearheading ‘Peduli
Pangan, a Food Security Movement in Response
to Covid-19 (continued)

Editor: Mitra Tarigan, Translated from Bahasa by Alia Marsha
Jumat, 24 Juli 2020 22:27 WIB

Jose Pedro Ferrao, the International President of United Way Worldwide, said that the
Peduli Pangan movement mobilizes communities to support public welfare. “This
movement creates systemic changes in the local food supply chain that give benefits to
farmers, workers, as well as low-income families affected by Covid-19,” Ferrao said. The Impressions in Social Media related to
hope is that this movement could become one of the creative solutions to overcome food 8 3 7 3 2 2 FOOd Security Awareness

insecurity. ’

Michele Soeryadjaya, the Director of the William & Lily Foundation, said that more and
more people face difficulties to fulfill their basic needs every day. “This is a chance for us <A

to give, to find solutions, and to give a voice to others. Let's use this chance to continue to Started Food Security Program in (=
work together to lighten the burden of those who are most affected by the pandemic.” + Campaign #ForChange App

The various organizations
that are involved in this
movement coordinate  to
purchase raw produce from
small-scale farmers, and
work with local volunteers in
cities to cook and distribute
nutritious meals to the
elderly and low-income
individuals.

3 0 0 + Completed 5-actions Food Security
Program in Campaign #ForChange App

8 Activation Events held to educate
audiences related to Food Security

To date, this movement has executed 4 separate kitchens and distributed 8,000 meals.

:::p:::r:::;"r:‘ss a target of distributing a total of 160,000 meals this year with the Online Audiences attended PUb|iC
) 5 + Education Event on Food Security
The Peduli Pangan movement is an invitation to everyone to start the #PeduliPangan Awareness

Food Security Program on the Campaign #ForChange application.

0202 1990190 81 j0 Se pljeA ejeq

1 3 2 Media mentions on #PeduliPangan
Initiatives



£ ,.-»n“’ Public Education Campaign on
S .
& | Food Security
(54 organized by Campaign.com

s ) Already reached more than 1,000

nu_m;,:,‘.,“,m Indonesians to learn about and support Food Security in Indonesia

Pesokan Mokanan indonesia through our 5-action program!

o - 5 = 1%
- - 1 2 3 4 5
Program
List your Show your Show your Finish your Support Cum‘;’,,e,ed
goceries  newnormal  suffcient food food #PeduliPanga bt
activity portions n Movement unlocked!

Activation Activities

To engage and get support from public related to food security in Indonesia,
we already held 8 activation activities with 837,322 impressions achieved
and 500+ online audiences for our events.

pangan Ser sty e L Wkt
reoanmh’gnmvw i
* Lo ing Onifine Competition™
(3
P
i
St Octche 114 2020
et
“ Tuesday, July 21* 20201140 c——— n S e
T S M 8 d iy —— | ==~ R - ¥~B n— - e — i

Press event, Webinar, Instagram live series, Community gathering, Kitchen tour,
Cooking demo, Online competition and we also celebrating World Food Day on
October 16th!

If you have questions or feedback, please feel free to reach me at
william@campaign.com or through WhatsApp at +6281586500895

Public Education Campaign on

Food Security

organized by Campaign.com

Taking action for Food Security

Educating and awareness Indonesian Youths on the importance of
reducing food waste and supporting food security issues.
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http://www.youtube.com/watch?v=APMvErhluPc



http://www.youtube.com/watch?v=629I9T3WF3k

Olahraga mata
dulu kuy!



Klik ‘View Options’ pada bagian tengah Nanti akan muncul beberapa pilihan fitur
atas layar. Lalu klik ‘Annotate. annotate untuk kamu pakai.



Pada bagian bawah akan muncul
beberapa pilihan fitur annotate
untuk kamu pakai

Klik icon pensil sebelah kiri bawah
(diatas fitur unmute microphone).






Tahapan & strategi (#1)






Siklus Proyek

Penilaian
Kelayakan
Proyek

Desain Rencana mplementasi Monitoring_,
Proyek Kerja & Evaluasi

Sumber: Primahendra, Riza. “Manajemen Proyek Bagi Orggmisasi Sosial dalam buku Pengelolaan Organisasi Masyarakat
ipil”.



Continuous
Improvement

L4



Klik ‘View Options’ pada bagian tengah Nanti akan muncul beberapa pilihan fitur
atas layar. Lalu klik ‘Annotate. annotate untuk kamu pakai.



Pada bagian bawah akan muncul
beberapa pilihan fitur annotate
untuk kamu pakai

Klik icon pensil sebelah kiri bawah
(diatas fitur unmute microphone).



Mari Kita Mulai!

Gunakan
Konten yang hashtag
engaging

tertentu -
Berikan Insentif
diawal

AT




Mari Kita Mulal!

[Macetyn Subali is presenting

l | ‘ o

M Annabella Johan.mp4 M  Prof. Wes Lauer.mp4 B Stanley.mp4

a Campaign #ForChange App - US Survey [J ¢ L

Guestions  Responses @)

2search Report (US)

Arugerah Putra

Campaign #ForChange App ;) c
Campalgn #ForChange : el s o o o o i
Campulgh.com,  SUrio based n donels thatpedes eveyone e Spportny 1 e waentss o =)
conteto ol caves o] Created by Madelyn Subali & Limi Callista | US Expansion Team Batch 2
Youtvo o et et and mprove outabp o =
e ke  tes t compiete andyourreaponses L

are completely anonymous.

After  we may contact you a Usability Testing of the new Campaign
i you lease indicate so at the

end of this survey.

1f you have any questions, feel free to reach out to Madelyn Subaliat msubali@campaign.com

visit our Instagram
wwwinstagram com/Campaign_ID

Email *

This form s collecting emails. Change seftings




Memulai Kampanye

Tentukan tujuan kampanye yang ingin dicapai
Pahami target audiens

Pilih platform yang sesuai tujuan

Tentukan pesan utama

Menulis konten ajakan yang “engaging” + Call to
Action

OO~ WDN R



Lembar Kerja bisa diunduh di

bit.ly/mulaikampanye



1. Tentukan tujuan Kampanye yang ingin dicapai

Heslhd




1. Tentukan tujuan Kampanye yang ingin dicapai

Specific Achievable Realistic

What How will you Is it in your Can you When exactly
do you want know when power to realistically do youwantto
to do? you've accomplishit?  achieve it? accomplish it?

reached it?



1. Tentukan tujuan Kampanye yang ingin dicapai



http://www.youtube.com/watch?v=yA53yhiOe04

1. Tentukan tujuan Kampanye yang ingin dicapai

S-Specific

M-Measurable

A-Achievable

R-Realistic

T-Timely

Tujuan:




2. Pahami Target Audiens

Target || J /:§
Audignces » (i@)))@




Pahaml Target Audiens

Buat persona audiens

2. Cari tahu dimana persona audiens tersebut
(disesuaikan dengan tujuan, key message, &
platform kampanye-mu yal!)

3. Riset dari jurnal2 penelitian, hasil survei yang
pernah dilakukan sebelumnya dan lewat
artikel2 online

4. Eksperimen dengan berbagai macam konten

5. Evaluasi




2. Pahami Target Audiens

Gender

Usia

Daerah

Pekerjaan

Kebiasaan

Alat
Komunikasi
yang digunakan







3. Pilih platform yang sesuai tujuan

#

Platform

Pro

Cons

Pilihan 1

Pilihan 2

Pilihan 3




4. Tentukan Key Messages &
Gunakan Hashtag tertentu

'™ ESSAG Es




4. Tentukan Key Messages &
Gunakan Hashtag tertentu

Pesan utama

Kemungkinan 1 4.
hashtag/tagar
yang akan 2 S.
digunakan

3 6.




5. Menulis konten yang “engaging”




5. Menulis konten yang “engaging”

Coba tuliskan konten tentang kampanye kalian untuk target audiens sesuai tujuan +
jangan lupa Call to Actionnya (Ajakan untuk apa)?




Mana platform di bawabh ini
yang kalian gunakan?

. j Medium g ﬁ <V BenihBaik.com
YoullT b Y vevew  wcampaign #’é‘lawan X ¥

Artemis change.org 4@ wecare.id @«itabisacon




Tujuan manajemen konten

Memudahkan untuk memetakan kebutuhan
konten kampanye sesuai dengan platform
yang dipilih
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Awaken

C @ campaign jarak-jaga-sol k-perbaik pasokan-mak P
#PeduliPangan

C @ instagram.com/pedulipangandotcom/ * ¢ N =

Instagram, NECAGIVA)

Jaga Jarak, Jaga Solidaritas untuk
Perbaiki Krisis Pasokan Makanan
Indonesia

v Peduli Pangan Update 14 Juli 2020

Pandemi COVID-19 yang menyerang seluruh penjuru dunia telah menjadi ancaman yang melemahkan
ekonomi negara dan mengganggu stabilitas sosial. Hal ini tentunya menimbulkan masalah sosial baru bagi
suatu negara.

Untungnya, Indonesia, yang merupakan negara serba ada dengan masyarakat yang terbiasa bergotong
royong, dapat segera tanggap mengatasi permasalahan ini. Semua elemen masyarakat bergerak bersama-
'sama mencari solusi dalam menyelesaikan permasalahan yang semakin kompleks.

COVID-19 telah memperburuk kondisi semua kalangan, termasuk orang-orang di kelas pekerja dan orang-
orang yang hidup dalam kemiskinan. Dari mereka yang harus berjalan jauh ke mereka yang mencari-cari
tumpukan sampah untuk makanan, mereka sekarang terpaksa tinggal di rumah mereka yang sering tidak
berventilasi. Pekerja yang kehilangan pekerjaan karena ekonomi memburuk juga melihat tabungan dan stok

makanan mereka menurun sementara harga makanan melambung tinggi. Meskipun Coronavirus m
memnenaarithi semua orana kita danat mennatakan hahwa kediia kelomnaok ini adalah kelamnak vana

Memperkenalkan kampanye baru
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Selamatkan Sekarang! Dari
Kepedulianmu untuk
Keberlangsungan Hidup Bersama |

% Peduli Pangan Update 1 September 2020

Kurang lebih 5 bulan lamanya pandemi COVID-19 telah kita rasakan di Indonesia. Selama tu juga kita terus
beradaptasi, belajar banyak hal, sekaligus merasakan dampak nyata dari pandemi ini.

Perlu diakui, dampak pandemi enggak main-main, karena selain dampak kesehatan, kita juga merasakan banyak
dampak lain. Contoh, dampak ekonomi. Selama pandemi, terjadi Pemutusan Hubungan Kerja (PHK) di mana-mana.
Masyarakat Indonesia mengalami kesusahan mencari pekerjaan, sampai beberapa bentuk usaha terpaksa harus
qulung tikar dan dibuat pusing karena krisis yang melanda dunia.

Selain dampak ekonomi, sekarang kita harus hat-hati nih dengan bahaya krisis pangan yang mengintai. Sejak
peringatan krisis pangan dikeluarkan oleh Badan Pangan dan Pertanian (FAO) PBB sejak bulan April 2020, setiap
negara di seluruh dunia siap-siap menanggulanginya. Karena siapa pun perlu memenuhi kebutuhan dasar satu ini
kan?

Mengajak audiens ambil aksi

* e »

= a

pedulipangandotcon « Following ...

pedulipangandotcom Selamat berbuka
temen-temen semua, semoga puasa
hari ini berkah ya, setelah mengolah
bahan pangan, kami melanjutkan untuk
melakukan pendistribusian dititik-titik
dekat dapur peduli kami yang meliputi
Titik Distribusi di Rt Sekitaran Posko, JI.
Keselamatan, Kampung Melayu,
Sekitaran stasiun Tebet. Tentunya
dengan menyasar para pekerja informal
dan penduduk marjinal di lingkungan
terdekat.

Keberhasilan kita membuka dapur
peduli dan membagikan distribusi
pangan hari ini, tak terlepas dari
dukungan temen" relawan dari
LMND(Liga Mahasiswa Nasional Untuk
Demokrasi) @imnd.id dan donatur
sekalian yang telah berbagi kebaikan

oQv W

16 likes
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2020
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W pedulipangandotcon « Following ...

pedulipangandotcom Ayo dukung
terus program Peduli Pangan dengan
berdonasi atau menjadi relawan

1 dengan mendaftar melalui website
kami di pedulipangan.com atau ikuti
“Aksimu untuk perbaiki krisis pasokan
makanan Indonesia” via aplikasi
campaign #forchange

A

#pedulipangandesakota
#jagajarakjagasolidaritas
#pandemik

49w
' campaign_id selamat hari pangan o
seduniaa YR

49w Reply
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Liked by alia_kusumaningrat and
26 others

TOBER 16, 2020

@ Add a comment..
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Home » Update

#ForChangelD

Berawal dari Satu Aksi di Kampanye
#EmptyYourPlate, Berikan Dampak
Baik Bagi Sesama

@ Campaign Update 23 Juli 2021

Masih banyak orang yang seringkali membuang-buang makanan mereka, seperti mengambil porsi makanan yang
banyak dan nggak menghabiskannya dengan alasan kenyang atau lapar mata. Apakah kamu termasuk ke dalam
Kategori Inf? Tahu nggak kalau sebenamya kita bisa mengambil sedikit atau menyesuaikan kondisi perut kita.
Sayangnya, karena masih belum banyak orang yang sadar akan sampah makanan, akhirya tetap membuang
makanan dan membuat sampah makanan menjadi semakin menumpuk.

Scholars of Sustenance (SOS) hadir sebagai salah satu NGO yang berlokasi di Bali dan bergerak pada pengurangan

limbah makanan dan meningkatkan gizi anak. Oleh karena itu, Scholars of Sustenance (SOS) Bali ingin menumbuhian T

[

Menyebarkan dampak untuk kredibilitas



Editorial Plan (Kalender konten)
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Instagram

Tiktok




Alat untuk riset dan inspirasi

Google Trends

M Ubersuggest GOS[Q

Keyword Planner




Master Plan

Bulan 1

Bulan 2-3

Bulan 4

Fase 1
Awaken / Perkenalan

Fase 2
Active / mendalami isu

Fase 3
Amplify / recap

Tujuan konten

Memperkenalkan kampanye baru
“Aksi untuk Perbaiki Krisis Pasokan
Makanan di Indonesia”

Mendalami isu kampanye dan
memperkenalkan penerima manfaat

Memperlihatkan dampak dari
kampanye untuk menjaga
kredibilitas kampanye & organisasi

Format konten

Tulisan pendek, 1x / minggu untuk
menjelaskan isu dan apa solusi
yang dikejar oleh kampanye ini

Tulisan pendek, Q&A,

testimoni dari penerima manfaat, gaya
diary ditulis dari perspektif anggota
berbeda

Testimoni dari penerima manfaat,
visual menarik untuk
menggambarkan data, tulisan
pendek apresiasi

Target konten

Mengedukasi tentang isu tersebut
dan mengonversi paling tidak 50
orang untuk memulai Challenge

Mengedukasi, meyakinkan dan
mengonversi 200 orang untuk memulai
Challenge terkait

Mengonversi semua yang sudah
memulai Challenge untuk
menyelesaikannya

Narsum / data yang
perlu terlibat dalam
pembuatan konten

Data yang menggambarkan isu
tersebut

3 penerima manfaat, 3 anggota
organisasi, ahli di bidang terkait untuk
konten Q&A

Data tentang saluran bantuan ke
penerima manfaat, foto-foto dari
aktivitas saluran bantuan tersebut,
dll




Memulai Kampanye

Tentukan tujuan kampanye yang ingin dicapai
Pahami target audiens

Pilih platform yang sesuai tujuan

Tentukan pesan utama

Menulis konten ajakan yang “engaging” + Call to
Action

OO~ WDN R



Share pembelajaran hari

Inl di sosial mediamu!

Mention : @coevolve.id, @campaign_id dan @a.f.aziz

Konten terbaik akan mendapatkan

Rp100.000 :)



Lembar Kerja bisa diunduh di
bit.ly/mulaikampanye



Jerima Kasih

Diskusi lebih lanjut, join group WhatsApp
bit.ly/groupkelaskampanye

Kelas Kampanye & @

WhatsApp group

Scan this QR code using the WhatsApp
camera to join this group




Mari kita apresiasi

dengon
Tepuk Kasih Sayang.

[ Buka kamera & mic kalian, lkuti instruksi saya :)}




